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I. Общие положения 

1. Программа составлена в соответствии с Приказом Министра 

образования и науки Республики Казахстан от 31 октября 2018 года № 600 «Об 

утверждении Типовых правил приема на обучение в организации образования, 

реализующие образовательные программы высшего и послевузовского 

образования» (далее – Типовые правила). 

2. Вступительный экзамен в докторантуру состоит из собеседования, 

написания эссе и экзамена по профилю группы образовательных программ.  

 

Блок Баллы 

1. Собеседование 30 

2. Эссе  20 

3. Экзамен по профилю группы 

образовательной программы 

50 

Всего/проходной 100/75 

 

3. Продолжительность вступительного экзамена - 3 часа 10 минут, в 

течение которых поступающий пишет эссе, отвечает на электронный 

экзаменационный билет. Собеседование проводится на базе вуза до 

вступительного экзамена. 

 

II. Порядок проведения вступительного экзамена 

1. Поступающие в докторантуру на группу образовательных программ 

D067 – «Журналистика и репортерское дело» пишут проблемное / тематическое 

эссе. Объем эссе – не менее 250 слов. 

Цель эссе – определить уровень аналитических и творческих 

способностей, выраженных в умении выстраивать собственную аргументацию 

на основе теоретических знаний, социального и личного опыта. 

Виды эссе: 

− мотивационное эссе с раскрытием побудительных мотивов к 

исследовательской деятельности; 



− научно-аналитическое эссе с обоснованием актуальности и методологии 

планируемого исследования; 

− проблемное/тематическое эссе, отражающее различные аспекты научного 

знания в предметной области. 

 

 

2. Электронный экзаменационный билет состоит из 3 вопросов. 

Темы для подготовки к экзамену по профилю группы образовательной 

программы: 

1. Современная медиаэтика и проблема доверия 

2. Роль журналистики в кризисных ситуациях 

3. Роль социальных сетей в политических коммуникациях  

4.  Гендерное представительство в медиа: анализ и последствия 

5.  Эволюция видеоконтента и его влияние на потребление информации 

6. Виртуальная реальность (VR) и дополненная реальность в 

медиакоммуникациях  

7.  Цифровая журналистика и социальные медиа  

8.  Гендерные исследования и медиа 

9. Проблемы и практика медиаэтики 

10.Закон о СМИ: научный анализ 

11. Политическая коммуникация в условиях цифровой трансформации 

12. Медиа и политика: опыт в Казахстане 
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