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I. Общие положения 

1. Программа составлена в соответствии с Приказом Министра 

образования и науки Республики Казахстан от 31 сентября 2018 года № 600 

«Об утверждении Типовых правил приема на обучение в организации 

образования, реализующие образовательные программы высшего и 

послевузовского образования» (далее – Типовые правила). 

2. Вступительный экзамен в докторантуру состоит из собеседования, 

написания эссе и экзамена по профилю группы образовательных программ.  

 

Блок Баллы 

1. Собеседование 30 

2. Эссе 20 

3. Экзамен по профилю 

группы образовательных программ  

50 

Всего/проходной 100/75 

 

3. Продолжительность вступительного экзамена – 3 часа 10 минут, в 

течение которых поступающий пишет эссе, отвечает на электронный 

экзаменационный билет. Собеседование проводится на базе вуза до 

вступительного экзамена.  

 

II. Порядок проведения вступительного экзамена 

1. Поступающие в докторантуру на группу образовательных программ 

D068 – «Связь с общественностью» пишут проблемное / тематическое эссе. 

Объем – не менее 250 слов. Цель эссе – определить уровень аналитических и 

творческих способностей, выраженных в умении выстраивать собственную 

аргументацию на основе теоретических знаний, социального и личного опыта. 

Виды эссе: 

- мотивационное эссе с раскрытием побудительных мотивов к 

исследовательской деятельности; 

- научно-аналитическое эссе с обоснованием актуальности методологии 

планируемого исследования; 

 - проблемное/тематическое эссе, отражающее различные аспекты 

научного знания в предметной области. 



2. Электронный экзаменационный билет состоит из 3 вопросов. 

Темы для подготовки к экзамену по профилю группы образовательной 

программы:  

 

1. Принципы связей с общественностью. 

2. Виды PR. 

3. Создание PR-проекта.  

4. Классики PR и их взгляды. 

5. Пиарология, коммуникативистика, реклама.  

6. Методы и формы получения научного знания в связях с 

общественностью. 

7. PR в государственных и коммерческих структурах. 

8. Инструменты связей с общественностью. 

9. Доктрины цифрового PR, влияние нейросетей.  

10. Особенности реализации PR-кампании в Казахстане.  

11. Ведущие казахстанские организации по связям с общественностью. 

12. Мониторинг СМИ, социальных сетей, каналов.  

13. Результативность связей с общественностью. 

14. Выполнение коммуникационной задачи. 

15. Реализация PR-кейса.  
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